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Se acabo el estado de negacion
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LOS GANCHOS, LOS “CANDY TOYS”
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Cronologia ....

* 06/07/2012
* 26/06/2015
* 13/11/2015
« 25/06/2016

« 11/12/2017
* 11/06/2018
« 27/06/2018
« 27/6/2019

Se publica Ley 20606
Se publica DS 13/2015 MINSAL

Se publica y entra en vigencia Ley 20.869

Entran en vigencia articulos 110 bisy 120 bis

Limites 12 etapa

Se publica DS 1/2017 MINSAL
Entra en vigencia mensaje
Limites 22 etapa mas restrictivos
Limites 32 etapa mas restrictiva

Ministerio de
Salud

PREFIERAALIMENTOS

CON MENOS SELLOS DE




Art. 22 Transitorio

: Entrada en vigencia progresiva:

LI’MITES(VQIC')LZIEET%? j?LIDOS a 12 meses a 36 meses a 4 afos (48 meses =12 + 36)
Grasa saturada (Q) 6 5 4
Azlcares totales (g) 22.5 15 10
Sodio (mg) 800 500 400
Contenido energético (Kcal) 350 300 275

LIMITES ALIMENTOS LIQUIDOS

(valores > /100 ml) a 12 meses a 36 meses a4 afos (48 meses = 12 + 36)

Grasa saturada (Q) 3 3 3
Azlcares totales (g) 3) 5 5
Sodio (mg) 100 100 100
Contenido energético (Kcal) 100 80 70




Ley 20.606 == D.S. N2 13/2015 MINSAL

* Nuevos articulos en el RSA:

110 bis

RESTRICCIONES DE PUBLICIDAD Y PROHIBICION DE
VENTA EN COLEGIOS

*120 bis

ROTULACION DESCRIPTORES “ALTO EN”



ALIMENTOS AFECTADOS:

Alimentos y sus mezclas a los que se les haya adicionado sodio, azucares,
miel, jarabes o grasas saturadas, y superen los limites

VER LISTADOS DE INGREDIENTES
(y hojas técnicas)




PUBLICIDAD: EL MAYOR IMPACTO




éQué tipo de publicidad se podra hacer de estos productos? =
“OLVIDENSE DE LOS NINOS”

Fuera de los colegios

En programas con < 20% audiencia infantil

Dirigida a > 14 afos

Sin elementos de atraccion infantil

- Sin violencia ni agresividad (Ley 20.869)

Sin ganchos, juegos, concursos, etc.

Rotulados “ALTO EN”, sin descriptor incompatible (rétulo es publicidad)

Mensaje en medios de comunicacién masivo
En horario entre 22:00 y las 06:00 horas (Ley 20.869)

Atencion a resolucidn conflicto con mensajes saludables e informacion
nutricional complementaria



Prohibido...




ibido

Proh




Prohibido....




LA “FISURA": EL TEMA DE LOS MOLDEADOS...

* "DIRECTRIZ PARA LA VIGILANCIA Y FISCALIZACION DE LA
COMPOSICION NUTRICIONAL DE LOS ALIMENTOS Y SU PUBLICIDAD”:

* “Cuando la forma del producto que se comercializa represente un
elemento dirigido a menores de 14 anos (por ejemplo un dulce o
galleta en forma de animal), la utilizacidon de la imagen del producto
en su envase, no se considerara publicidad dirigida a menores de
catorce afnos, siempre y cuando ésta sea realista (idéntica a la forma
del alimento). Por el contrario, imdgenes fantasiosas del producto o
que se alejan de la realidad de éste, tales como imagenes de tamano
desproporcionado, serdn considerados publicidad dirigida a menores
de 14 anos de edad”.



Prohibido....







Lo que viene ahora....
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Normas Generales

CVE 1315884

MINISTERIO DE SALUD

DETERMINA CARACTERISTICAS DEL MENSAJE QUE PROMUEVE HABITOS DE
VIDA SALUDABLE CONTENIDO EN LA PUBLICIDAD DE LOS ALIMENTOS QUE
INDICA

Num. 1.- Santiago, 3 de enero de 2017.
Visto:

Estos antecedentes; lo dispuesto en la ley N° 20.606, sobre Composicién Nutricional de los
Alimentos y su Publicidad; en los articulos 4 y 7 del DFL N° 1, de 2005, del Ministerio de Salud,
que fija el texto refundido, coordinado y sistematizado del DL N° 2.763/79 y de las leyes N°
18.933 y N° 18.469; en el DFL N° 725, de 1967, Cédigo Sanitario; en el decreto supremo N°
977, de 1996, del Ministerio de Salud, Reglamento Sanitario de los Alimentos; lo informado por
la Divisién de Politi Publicas ludabl y P it del Mini io de Salud; en la
resolucién N° 1.600, de 2008, de la Contraloria General de la Republica, y

Considerando:

1. Que, el articulo 6° de la ley N° 20.606, sobre Composicién Nutricional de los Alimentos
Publicidad. di i idad

y su que la publ de los alimentos efectuada por medios de

i debera un jc que pi habitos de vida saludable,
cuyas caracteristicas determinara el Ministerio de Salud.

2. Que, el articulo 110 bis del Reglamento Sanitario de los Alimentos prescribe que las
caracteristicas del mensaje que promueva habitos de vida saludable serdn determinad or
decreto supremo del Ministerio de Salud dictado "por orden del Presidente de la Repiblica".

Que, en razén de lo anterior, se hace neccsario establecer las caracteristicas sobre
disposicion y normas gréficas del mensaje que promueve hébitos de vida saludable.

Teniendo p , las facultades que me confiere el articulo 32 N° 6 y 35 de la
Constitucién Politica de la Republica,
Decreto:
Articulo 1°.- Determi como isticas del M jje que pr habitos de vida
ido en la publicidad de los ali lados en el articulo 5° de la ley N°
20.606, que se realice en dios de i i6n masivos, las sigui

1) Los alimentos o productos alimenticios deberdn incluir en su publicidad efectuada a
través de dios de icacion masivos, un je que promueva hébitos de vida saludable,
en adelante "El Mensaje”, cuando se les haya adicionado sodio, azicares y grasas saturadas, y su
contenido supere el valor establecido en el articulo 120 bis del Reglamento Sanitario de los
Alimentos, para dichos nutrientes, o di p los niveles blecidos para calorias y se
les haya adicionado azucares o grasas saturadas.
2) Se entendera por medios de comunicacién masiva o social aquellos aptos para transmitir,
divulgar, difundir o propagar, textos, sonidos o imagenes destinados al publico, cualquiera sea el
soporte o instrumento utilizado. Para efectos del alcance de este decreto, se considerara a los
igui di icaci6n masiva: television, radio, prensa, aquellos medios dispuestos

c
en la via publica ¢ internet.

CVE 1315884 Dircctor: Carlos Orellana Céspedes  Mesa Central: +562 2486 3600 Emai

consultas@diarioficial.cl
Sitio Web: www.diarioficial.cl Direccibén: Dr. Torres Boonen N°S11, i il

videncia, Santiago, Chilc.

Este ha sido firmado i de acuerdo con la ley N°19.799 ¢ incluye sellado de tiempo y firma electronica
avanzada. Para verificar la autenticidad de una representacion impresa del mismo, ingrese este c6digo en el sitio web www.diarioficial.cl




PUBLICIDAD : Articulo 110 bis RSA
MENSAJE EN MEDIOS DE COMUNICACION MASIVOS

- “La publicidad de estos alimentos que se efectue por medios de
comunicacion masivos, debera llevar un mensaje que promueva
habitos de vida saludable, cuyas caracteristicas seran
determinadas por decreto supremo del Ministerio de Salud
dictado “por orden del Presidente de la Republica”.

1) éQué se entiende por medios de comunicacidon masivos?

2) Caracteristicas del mensaje

DECRETO SUPREMO N2 1 /2017 MINSAL



¢ Qué se entiende por medios de comunicacion masiva?

» 2) Se entendera por medios de comunicacidon masiva o social aguellos aptos
para transmitir, divulgar, difundir o propagar, textos, sonidos o imagenes
destinados al publico, cualquiera sea el soporte o instrumento utilizado. Para
efectos del alcance de este decreto, se considerara a los siguientes medios

de comunicacién masiva: television, radio, prensa, aquellos
medios dispuestos en la via publica e internet.

5. f) La aplicacidon del Mensaje sera obligatoria para las siguientes formas de
publicidad en television: spot (tandas y comerciales insertos dentro de los
programas o que formen parte de los mismos), capsulas, mencidon comercial
y cortina. La aplicacion de esta norma también rige para anuncios creados
para otros soportes y exhibidos por medio de pantallas.

* 6.a) En el caso de la radio u otro formato de publicidad auditiva, ...

* 6.j) En el caso de los anuncios, pagados y no pagados, de Facebook y Twitter,
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¢ Cuadl es el mensaje?

* 4) El texto del Mensaje sera el siguiente: "Prefiera
Alimentos con menos sellos de advertencia’, seguido de
la frase: "Ministerio de Salud, Gobierno de Chile".

* 5.b) El Mensaje se presentara en una franja con el
logotipo del Ministerio de Salud y la frase del Mensaje.

5. d) La tipografia del Mensaje es Arial, especificamente
en su variante Bold. En los casos en que corresponda
indicar la firma del Ministerio con el texto: "Ministerio
de Salud”, ésta sera aplicada en §obCL Bold. El uso
minimo de tamano de la tipografia sera de 7pt, segun el
diagrama 2.

*5.e) El logotipo del Ministerio de Salud siempre ira
dispuesto a la izquierda de la franja negra del anuncio...



Medidas y tiempos

* 6) Las medidas y tiempos de presentaciéon del Mensaje segun el medio de comunicacién en el cual se
presente, deberan ser los siguientes:

* a) En el caso de la radio u otro formato de publicidad auditiva, el Mensaje utilizara 4 segundos del aviso
y correspondera a la frase

* b) En los anuncios en prensa, segun alto y ancho

* f) La aplicacidon del Mensaje serd obligatoria para las siguientes formas de publicidad en television..... El
Mensaje debera estar presente durante todo el tiempo de exposicidon del aviso en la pantalla.

* g) Los anuncios en la via publica cuyo alto (h) sea igual o mayor que el ancho (w) del aviso, deberan
presentar la franja de color negro ubicada en la parte inferior del mismo y su altura comprendera el 12%
del alto del anuncio.

* h) Los anuncios en via publica cuyo ancho (w) sea mayor que el alto (h) del anuncio, deberan presentar
la franja de color negro ubicada en la parte lateral derecha del aviso y el ancho de la misma
correspondera al 12% del ancho del anuncio.

* i) Los anuncios realizados en las diferentes plataformas de internet deberan respetar los parametros
estipulados para anuncios de prensa horizontales y verticales, en sus proporciones, medidas y presencia
del logotipo del Ministerio de Salud o su complemento, segun corresponda. En este tipo de anuncios, la
franja con el Mensaje, deberd estar presente durante toda la animacién del banner

* j) En el caso de los anuncios, pagados y no pagados, de Facebook y Twitter, el Mensaje utilizard un
quinto de la malla predefinida por el medio de comunicacion y debera ubicarse en la parte superior
derecha de la misma

* La franja con el Mensaje no aplica a los anuncios de dimensiones menores a 4
cm de alto y 4,5 cm de ancho.



En vigencia el 11 de junio 20187

Articulo 3°.- El presente decreto entrara en
vigencia en el plazo de 6 meses contado
desde su publicacion en el Diario Oficial.



MENSAJE EN MEDIOS DE COMUNICACION MASIVOS:

(
Comer sano
V nacer ejercicic
es bueno
para la salud

Elige Vivir Sano
Ministerio de Salud




Escenario cambio de autoridades:

e iOtros sellos?

e iOtros limites?

e iPor porcion o por 100 g?
e iSubcategorias?

e iOtro mensaje en medios de comunicacion masivos?
* ¢Suspension de la tercera etapa?

* Duda metoddica de la informacidn que se publique. Necesidad de
verificar todo

* Solo existe lo publicado en Diario Oficial
* Cuidado con borradores que circulen
* Temporada de rumores
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DATOS FREAK:

* Estudio en 54 paises empresa EUROMONITOR INTERNACIONAL
(La Tercera 22/11/2016)
DATOS PARA CHILE:

* 142,7 g azucar alimentos comprados 571 Kcal

* Pan no envasado 625 Kcal (*)

* Bebidas alcohdlicas 86 Kcal

* Bebidas analcohdlicas 192 Kcal

. 1.474 Kcal/dia

(*) vs. 155 kcal en EEUU



Lo que viene ahora....

Junio



Art. 22 Transitorio

: Entrada en vigencia progresiva:

res amenrossouoos [ T s | sanes comeses =129
Grasa saturada (Q) 6 5 4
Azlcares totales (g) 22,5 15 10
Sodio (mg) 800 500 400
Contenido energético (Kcal) 350 300 275
LIMITE(S\,QIE,I:\;I?:-I/-%% tnl'?)UIDOS a 12 meses a 36 meses a4 afos (48 meses = 12 + 36)
Grasa saturada (Q) 3 3 3
Azlcares totales (g) 6 5 5
Sodio (mg) 100 100 100
Contenido energético (Kcal) 100 80 70




DESAFIOS Y OPORTUNIDADES

* Desarrollo y disponibilidad de nuevos ingredientes

* Reformular para reducir o eliminar discos manteniendo SABOR y
estabilidad

* Cambio de target productos tradicionalmente dirigidos a < 14 anos
* Marcas completas sin discos

* Posicionamiento en colegios

* Productos verdaderamente saludables



Origen de la Propuesta: (comité RsA 27/10/2015)

* Contexto reformulaciones por proxima entrada en vigencia
de los nuevos articulos 110 bis y 120 bis RSA

* Problematica por el uso de estos endulzantes como
sustituto o para reduccion de azucares y su deteccion
analitica como glucosa

 Calculo de calorias en fiscalizacion de ENOA, 4 kcal/g d
hidrato de carbono disponible en todo caso (nece5| ad de
discriminar)

* Necesidad de establecer si equivalencia de aporte calorico
aceptada sera la de UE o |a de FDA

* Aclaracion de duda sobre posibilidad de uso de estos
ingredientes



Valores FDA y Union Europea,.

Tabla Nutricional Valor energético
N° SIN Ingrediente/Aditivo i 6l Nt kcal/g
FDA EMA
965Maltitol Carbohidrato Disponible 2,1 2,4
968Eritritol Carbohidrato Disponible 0,2 0
953Isomaltitol Carbohidrato Disponible 2 2,4
420Sorbitol Carbohidrato Disponible 2,6 2,4
967Xilitol Carbohidrato Disponible 2,4 2,4
421Manitol Carbohidrato Disponible 1,6 2,4
967Lactitol Carbohidrato Disponible 2 2,4
Alulosa Carbohidrato Disponible 0,4 S/ Ref.
Tagatosa Carbohidrato Disponible 1,5 S/ Ref.

Trehalosa Carbohidrato Disponible S/ Ref. S/ Ref.



-a siguiente es la tabla que sera oficializada como norma técnica, conforme a la
sropuesta de modificacién del articulo 115 como se presenta mas arriba, sobre
factores de conversion energética con fines de etiquetado nutricional a utilizar en
fistintos nutrientes e ingredientes de los alimentos:

Nutriente/ingrediente

Factor de conversion anergétlca

Carbohidratos disponibles {aziicares mas 4 kcal/lg
almidones) '
Proteinas 4 kcallg
Grasas 9 kcal/g
Alcohol (etanol) 7 kcal/g
Acidos orgénicos* 3 keallg
Polioles (Sorbitol, xilitol, maltitol, 2.4 kcal/g
isomailtitol, lactitol, manitol)

Eritritol 0
Tagatosa 1.5 kcal/g
Alulosa 0.2 keal/g
Fibra soluble en general 2 kcallg
fructooligosacaridos 1,6 kcal/g
Inulina 1,5 kcal/g
Polidextrosa 1 keal/g

‘Por ejemplo acido acético, acido lactico, acido citrico, etc.




Cambio cultural = Actuar en conciencia

/PERO MENOS MAL QUE NO LE MICE B |
i |CASO PORQUE AL FIN LA GENTE COM-
1 | PRO IGUAL TODAS ESAS BENDITAS

LATAS DE CONSERVA /

EH....SSI.....L0S OTROS DIAS ME ¥
SALIO CONQUE LA SALUD ESTO,
QUE LA SALUD AQUELLO....

DECIME, MANOLITO ¢A VOS
TU CONCIENCIA TE HABLA
MUY A MENUDO?




muchas gracias!



Purificacion Pérez Escobedo
purificacionpe@hotmail.com
Paseo Bulnes 377, oficina 407. Santiago
Tifnos. 226966044/ 9-8-8175445
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